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Im siebten Jahrgang 
die Pflichtlektüre 

erfolgreicher Gründer



REDAKTIONELLES KONZEPT Magazin für Gründer und junge Unternehmen

StartingUp ist das Magazin für Unternehmensgründer in Deutschland. Es ist
auf die speziellen Bedürfnisse derjenigen zugeschnitten, die den Sprung in die
Selbständigkeit wagen. 

Auf dem Weg von der ersten Planung über die Implementierung bis zur 
erfolgreichen Etablierung ihres Unternehmens begleitet StartingUp seine
Leserinnen und Leser. Im Mittelpunkt des redaktionellen Konzepts steht 
daher der praktisch-anwendbare Nutzen für den startenden Unternehmer.

➜ Inhaltliche Schwerpunkte bilden so z.B. Fragen zu Förderung und
Finanzierung, neueste Marketing-Trends oder aktuelle Steuer- und
Rechtsratschläge. Aber der Leser erfährt auch, wie man effektiv Kunden
akquiriert oder mit dem Alltagsstress speziell in der aufreibenden
Gründungsphase fertig wird. 
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Inhalts-Doppelseite Ausgabe 02/2010: Großes Themenspektrum
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Service-orientiertes Thema in Ausgabe 02/2010
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Doch es müssen nicht immer service-orientierte Themen sein: Oft können
Gründer auch aus den Geschichten anderer Unternehmer eine Menge ableiten
und lernen. Daher bilden best-practice-stories sowie Anregungen zu neuen
Geschäftsideen weitere Schwerpunkte des redaktionellen Konzepts. 

➜ StartingUp ist Mut-Macher, leistet einen wichtigen Beitrag zur
Gründerkultur in Deutschland.
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Gründerstorys authentisch und hautnah präsentiert; aus StartingUp 02/2010
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Das Spektrum der Wirtschafts- und Unternehmermagazine im deutschen
Zeitschriftenmarkt ist groß. Doch egal, welche Ausrichtung sie haben, die 
meisten Publikationen wenden sich an etablierte Unternehmer. Hier spielen
ganz andere Themen als der Aufbau eines Unternehmens eine Rolle, etwa
Fragen nach geeigneten Kapitalanlagen. 

➜ Als einzige periodisch erscheinende Zeitschrift adressiert StartingUp
schwerpunktmäßig die Zielgruppe der Gründer und jungen Unternehmer
(lt. IVW-Übersicht „Wirtschaftspresse“). 
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Insofern besitzt StartingUp sowohl was die inhaltliche Ausrichtung betrifft als
auch was die Ansprache des Lesers betrifft eine Einzelstellung innerhalb der
Wirtschaftspresse. 

Durch die konsequente Umsetzung des redaktionellen Konzepts hat sich
StartingUp, das nunmehr im siebten Jahrgang erscheint, eine besondere
Vertrauensstellung bei der Zielgruppe der Gründer und jungen Unternehmen
erarbeiten können. 

➜ Dies gilt insbesondere auch für die Berater und Multiplikatoren im
Gründungs-Umfeld, die oft genug StartingUp selbst regelmäßig lesen und
weiterempfehlen.
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StartingUp hat eine Verbreitung von rund 32.000 Exemplaren (IVW 02/2010).
StartingUp ist das einzige IVW-geprüfte Gründermagazin in Deutschland.

Die verbreitete Auflage setzt sich lt. IVW 02/2010 wie folgt zusammen:

n Druckauflage: 46.809 Ex.
n Einzelverkauf: 2.700 Ex.
n Abonnement: 2.082 Ex.
n Sonst. Verkauf: 16.879 Ex.
n Controlled Circulation: 9.420 Ex.

➜ Gesamt Verbreitung: 31.593 Ex.

➜ Erläuterung nächste Folie
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Bei der Position „Sonstiger Verkauf“ ist vor allem das Starterpack hervorzu -
heben: Hierbei wird StartingUp quartalsweise an rund 15.000 neu gegründete
GmbHs versandt. (Abbildung s. nächste Folie) 

➜ in Kooperation mit der KfW Mittelstandsbank

Die Position „Controlled Circulation“ (gesamt 9.420 Ex.) setzt sich zusammen
aus folgenden Einzelpositionen:

n Zielgruppen-affine Messen: 2.181 Ex.
n IHK Gründerberatungen- und zentren: 7.239 Ex.



VERBREITUNG & AUFLAGE Magazin für Gründer und junge Unternehmen

Starterpack-Umschlag: in Kooperation mit der KfW werden sämtliche neu gegründeten
GmbH-Geschäftsführer in Deutschland im personalisierten Einzelversand angesprochen
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StartingUp erreicht Gründer in allen Phasen des Gründungsprozesses:

n In der Phase der Ideenfindung 
n In der Phase der Konkretisierung und Planung
n In der Phase der operativen Umsetzung
n In der early-stage-Phase bis zum Erreichen einer Etablierung (ca. 3 bis 5

Jahre)

➜ StartingUp wird von den verantwortlichen Gründerakteuren und 
-entscheidern selbst gelesen. 
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Zum Gründungsgeschehen allgemein:

n Das Gründungsinteresse steigt kräftig. Im Jahr 2009 haben sich deutlich
mehr Gründungsinteressierte bei den IHKs zur unternehmerischen
Selbständigkeit erkundigt als im Vorjahr – und zwar vor allem aufgrund
drohender Erwerbslosigkeit. Die IHKs führten 14 Prozent mehr
Gespräche mit Existenzgründern, insgesamt 363.501.

n Es wird ein weiterer Anstieg der Gründerzahlen erwartet: So rechnen 76
Prozent der IHK-Existenzgründungsberater mit weiter steigendem
Gründungsinteresse.

n Frauen holen auf: Im Jahr 2009 haben sich 13 Prozent mehr Frauen
nach Selbständigkeit erkundigt.

(Quelle: DIHK Gründerreport 2010)

➜ Insgesamt lässt sich die Zielgruppe so beschreiben: 
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Verbreitung nach Branchen: Dienstleistungen liegen vorn

Quelle: Leserbefragung
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Die Mehrzahl der StartingUp-Leser ist jung

Quelle: Leserbefragung
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Trotz Zunahme weiblicher Gründerinnen: Männliche Gründer überwiegen

Quelle: Leserbefragung
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StartingUp-Leser sind überwiegend gut gebildet: Die Mehrzahl hat Hochschulabschluss

Quelle: Leserbefragung
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Aus folgenden Gründen ist StartingUp eine wichtige Ergänzung für die
Mediaplanung im Mittelstands-Sektor:

n Gründer und junge Unternehmen haben einen sehr beachtlichen
Investitionsbedarf.

n Gründer und junge Unternehmen sind die innovative, junge Zielgruppe mit
Zukunft.

n Die klassischen Wirtschaftsmedien erreichen die Gründer kaum, sie 
sprechen vielmehr die etablierten Unternehmen an. 

n Gründer haben einen spezifischen Infobedarf, den sie kompakt nur in
StartingUp angeboten finden. 

n Daher hat StartingUp vor allem Bedeutung in der wichtigen Phase der
Meinungsbildung über Produkte und Dienstleistungen.

n StartingUp bietet eine überzeugende Heftqualität und somit die
Voraussetzung für eine erstklassige Akzeptanz der Anzeigen. 

n StartingUp bietet eine seriöse Verbreitung durch einen Mix aus Einzelverkauf
und Distribution via Verbände und personalisiertem Einzelversand.
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n StartingUp erscheint 4-mal im Jahr

n Heftformat: 210 x 280 mm

n Druckverfahren: Rollenoffset

n Die Termine 2010/2011:

* Die Termine 2011 können noch geringfügig abweichen. Bitte entnehmen Sie die endgültigen Termine unse-
rer Mediadaten-Broschüre 2011. 

➜ Anzeigenpreise: 1/1 Seite 4c kostet 5.600 EUR (weitere Formate s. gültige
Preisliste Nr. 8)

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Unterlagenschluss

01/10 25.02.2010 08.02.2010 09.02.2010
02/10 20.05.2010 30.04.2010 04.05.2010
03/10 02.09.2010 13.08.2010 16.08.2010
04/10 11.11.2010 25.10.2010 27.10.2010

Ausgabe Erscheinungstermin* Anzeigenschluss* Unterlagenschluss*

01/11 25.02.2011 08.02.2011 09.02.2011
02/11 20.05.2011 30.04.2011 04.05.2011
03/11 02.09.2011 13.08.2011 16.08.2011
04/11 11.11.2011 25.10.2011 27.10.2011
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Im Verlag
Verlagsleitung: Cornelius Büchner

Tel.: 089/7415300
Fax: 089/741530-19
E-Mail: cbuechner@realis.de

Anzeigendisposition 
und -verwaltung: Ingrid Drechsler, 

Tel.: 089-7415300
Fax: 089/741530-19
E-Mail: idrechsler@realis.de

Verlagsvertretungen
Nielsen I Medien Kontor

Norman Sauer
Duvenstedter Triftweg 10a
D-22397 Hamburg
Tel. 040-605 50 770
Fax 040-605 50 772
medienkontorsauer@t-online.de

Nielsen II Andreas Fuchs 
medienservice + beratung
Andreas Fuchs
Vereinsstraße 20
41472 Neuss
kontakt@medienservice-und-beratung.de
Tel.: 02131/40637-0
Fax: 02131/40637-10

Nielsen IIIa & IIIb Uwe Stolte
Groosstraße 4
65343 Eltville
uwe.stolte@medienberatung-stolte.de
Tel.: 06123-7016884
Fax: 06123-73910

Nielsen IV MMS Marrenbach Medien-Service
Bruno Marrenbach
Lachenmeyrstr. 25
81827 München
info@mms-marrenbach.de
Tel.: 089/4308855-5
Fax: 089/4308855-6

Nielsen V, VI, VII Bitte anfragen beim Verlag



VIELEN DANK 
FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT
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